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Opinia promotora o rozprawie doktorskiej
mgr Zofii Leszczynskiej pt.
Obrazy demokracji. Polskie plakaty wyborcze z lat 1989-2015

w perspektywie semiotycznej

Plakaty wyborcze to we wspdétczesnym pejzazu semiotycznym zjawisko
nietatwe do poznawczego uchwycenia. Ich irytujaca wszechobecnos¢ zmienia sie
szybko w przezroczystos$é oparta na zobojetnieniu. Na wpdt zerwane, pomazane,
zniszczone przez pogode i polityczna konkurencje podobizny politykéw mijamy przez
wiele tygodni, uczac sie ich nie dostrzegac. Mgr Zofia Leszczynska stawia sobie za
zadanie wyrwanie plakatéw wyborczych z tej semiotycznej przezroczystosci i poddanie
analizie ich ukrytych kodéw.

Przedmiot jej badania stanowi imponujgcy korpus ponad 1000 plakatéw
pieczotowicie zebranych w archiwach i bibliotekach. Warto jednak od razu wspomniec,
ze prowadzona analiza nie ma charakteru gabinetowego. Cho¢ materiat byt w znacznej
mierze pozyskany z archiwéw, Autorka wiele uwagi poswieca ,spotecznemu zyciu”
plakatéw, starannie odtwarzajac reguty ich funkcjonowania w przestrzeni publicznej.

Rozprawa opiera sie na szczegStowej interpretacji plakatéw obejmujace;
zaréwno ich wymiar stowny (retoryka haset, dobér okresleri, wykorzystane metafory),
jak i wizualny (dobér zdje¢ i ilustracji, kompozycja plakatu, wykorzystanie symboli
narodowych itp). Autorka wykonuje swa prace postugujac sie przede wszystkim
narzedziami semiotyki, ktére uzupetnia takze o koncepcje zaczerpnigte z antropologii,

psychologii czy gender studies. Dzieki skupieniu na znakowych relacjach, w ktérych



uczestnicza plakaty, w obrebie catej pracy zachowana zostaje spdjnosc
metodologiczna.

Punktem wyijscia dla Autorki jest rozpoznanie paradoksalnej natury plakatu,
ktéry - jak przekonujaco pokazuje mgr Leszczyriska - opisa¢ mozna szeregiem
dialektycznych par: uzytkowos$¢ i dzieto sztuki, nietrwatod¢ i pretensja do
uniwersalnogci itp. Nastepnie odwotujac sie miedzy innymi do koncepcji antropologii
codziennogci Autorka kreéli ramy spotecznego funkcjonowania plakatéw wyborczych
jako znakéw w przestrzeni publicznej, uwzgledniajac przy tym takze aktywny udziat
odbiorcéw, ktérzy plakaty zrywaja, wyszydzaja czy pomystowo przerabiaja.

Kolejne rozdziaty poswiecone sa powracajacym na plakatach toposom. Wybor
klucza problemowego, a nie $cisle chronologicznego, sprawia, ze praca nie jest po
prostu historia przemian kampanijnej estetyki. Zamiast tego mgr Leszczyriska sledzi
trwato$¢ i zmiane w obrebie poszczegolnych toposow, takich jak znaki polskosci, wizje
czasu czy obrazy ptci.

W toku analizy Autorka wprowadza wiele wartosciowych rozpoznan i
klasyfikacji, ktére nadajg rozprawie strukture teoretyczng i pozwalaja uporzadkowac
obszerny analizowany materiat. W ten sposéb na przyktad rozpoznany w pierwszym
rozdziale paradoks tymczasowosci aspirujacej do trwatosci powraca potem jako para
plakat rewolucyjny” - ,plakat kampanijny”, stuzy takze do opisania wyjatkowosci
wyboréw kontraktowych z roku 1989 jako politycznego mitu zatozycielskiego
kluczowego nie tylko dla tozsamosci wspdtczesnej polskiej klasy politycznej, lecz takze
dla semiotycznego kodu, ktérym postuguja sie plakaty.

Pod piérem mgr Zofii Leszczynhskiej plakaty wyborcze przestaja by¢ prostymi
znakami odsytajacymi bezposrednio do kandydatek i kandydatow zabiegajacych o
naszg zyczliwoé¢ przy urnach. W prezentowanej rozprawie doktorskiej plakaty
ujawniaja swe uwiktanie w skomplikowang sie¢ znaczeri obejmujaca stereotypy
dotyczace pici i narodowa mitologie, sztampowg estetyke profesjonalizujgcych sie
kampanii i zaskakujace poktady partyzanckiej kreatywnosci, obietnice rewolucyjnego
politycznego przetomu i rutyne powracajacych co cztery lata wyborow miedzy

kandydatami, ktérych nie odréznia nic poza kolorystyka partyjnych barw.
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